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CARTA DEL PRESIDENTE

“Quinquenio de crecimiento”

En los dltimos cinco
afios, Agrobanco ha
logrado un importante
crecimiento, sobre la
base de una gestidn con
enfoque de sostenibili-
dad. Las cifras de este
salto, que se describen
en pdaginas interiores,
tienen el soporte de la
aplicacién de politicas
y estrategias de Buen
Gobierno Corporativo,
ubicando al Agrobanco
como una de las entida-
des publicas de mayor
transparencia.

La ratificacién del gra-
do de inversidn, por las
calificadoras internacio-
nales Standard & Poor’s
BBB - y Fitch Ratings,
BBB +, en un escenario
de altibajos en la eco-
nomia nacional, recono-
cen que Agrobanco es
una entidad sdlida, con
riesgo sectorial bajo y
muestra una creciente
penetracién en el sector
agropecuario.

Ademds de mantener
una presencia cada vez
mas notoria en el cam-
po, financiando requeri-
mientos de emprende-
dores de 1,320 distritos,
en todo el pais, hemos
avanzado en aspectos
importantes que garan-
tizan la continuidad de
esta relacién banco-pro-
ductor, con el respaldo

de entidades multilatera-
les que invierten con noso-
tros en este sector.

En una sefal clara de con-
fianza en nuestra gestion,
importantes bancos de
inversion extranjeros han
facilitado recursos que nos
permiten trasladarlos al
campo, en una proyeccién
orientada a disminuir pro-
gresivamente, las tasas de
interés en beneficio de los
productores mds necesita-

dos de financiamiento y
orientacién técnica.

Agrobanco en cumplimien-
to de su rol como institu-
cién de Desarrollo, se ha
convertido en estructura-
dor de soluciones financie-
ras orientadas a capitalizar
al productory generarle in-
gresos sostenibles. Sobre
esa mirada, 83% de sus co-
locaciones estdn orienta-
das a créditos de mediano
y largo plazo.

En linea con el movimien-
to mundial comprometido
con el cuidado de la tie-
rra, venimos impulsando
mecanismos y estrategias
financieras que nos deben
convertir en Banco Verde.

Para ese propdsito tra-
bajamos de la mano de
entidades internacionales
especializadas, y conta-
mos con el respaldo de la
Unidn Europa, la Agencia
Francesa de Desarrollo, la

cooperacion alemana GIZ,
BID, FAST y otras de pres-
tigio.

Hemos fortalecido la pro-
mocion de créditos fores-
tales y de agroforesteria
en alianza con comunida-
des nativas de la amazo-
nia, impulsando el manejo
asociado de especies fo-
restales y agropecuarias,
en un concepto de agricul-
tura climaticamente inteli-
gente, que busca, asimis-

mo, incrementar nuestra
cartera verde a 27% de
aqui a tres afios.

Agrobanco promueve la
asociatividad de los pe-
quefios productores, a
través de estrategias que
comprometen la partici-
pacién de gobiernos lo-
cales, incorporando, ade-
mds, modelos de gestion
en Educacion Financiera.

Asimismo, en un paso de
avanzada, se ha puesto a
disposicién del campo la
primera tarjeta pre pago
del agro en el Peru, Agro-
banco-Visa, un medio de
desembolso nuevo, efi-
ciente y seguro, tanto
para el Banco como para
el cliente.

Estas acciones que son
fruto del trabajo coordi-
nado de profesionales y
técnicos de diverso orden,
nos permiten sefialar que
el camino emprendido
por Agrobanco hace ape-
nas 14 anos, esta trazado
de expectativas con un
derrotero que sefiala la
continuidad de una curva
ascendente que redunda-
rd en beneficio de miles
de peruanos que aln se
mantienen excluidos del

sistema financiero formal.

Enrique Diaz Ortega
Presidente del Directorio

DIRECTORIO

(") Agrobanco

Servicios Financieros para el Perd Rural

Presidente
Enrique Diaz Ortega

Directores

Alfredo Calderdn Eslava
Carlos Garatea Yori
Marco Vinelli Ruiz
Elmer Alvarez Guerra

Gerente General
Walther Reategui Vela

Gerente de Desarrollo
Carlos Ginocchio Celi

Gerente de Negocios
Julio Dietz Acosta

Gerente de Riesgos
Jorge Alvarado Valdivia

Gerente de Finanzas
Alex Ismifio Orbe

Gerente de Administracién
Carlos Cérdova Lostaunau

Gerente Legal
Erich Buitrén Boza

Gerente de Auditoria Interna
Dante Torres Martinez

Gerente Administracién Fondos Especiales
Alfonso Masias Ferreyros

Gerente de Gestién de Talento
Alberto Shepherd Barrera

Suplemento Especial por el Decimo-
cuarto Aniversario de Agrobanco.

Produccién y Edicién

Efrain Gémez Pereira
Investigacion y Graficos:

Jorge Granados Samalvides, Eder
Gémez Matos, Juan Espinoza Calle

Fotografias: Agrobanco




"

(2 Agrobanco

Servicios Fnanceros para el Perd Rural

®

RESULTADOS / PARTICIPACION

Gestion positiva en 5 anos

En el quinquenio
2011-2016, la ges-

mostrado

cultura y Riego.

[ Crecimiento en colocaciones
y nimero de clientes, evidencia de
la solidez de Agrobanco.

tion de Agrobanlcodha S Evolucion Colocaciones
resultados
- o 2500 -
positivos que se re- o == Rec-Propios y Fdo 2,180
sume en su solidez é Agroperu 1831 /
P = 2000 : '
institucional. Sus co- = == Rec-Propios
locaciones se han in-
1,500
crementado en 482%,
con un notable salto
desde S/375 millones 1,000 663
en el 2011, hasta S/2,185 537
. 500 *
al cierre de mayo 2016.
Los montos correspon- 310
0
den a recursos propios
, del fon:o Agr‘; PZ'ru May-13  May-14 May-15 May-16
)
del Ministerio de Agri-
[=] Crecimiento en nimero
de créditos, evidencia de
la solidez de Agrobanco.
En nimero de créditos,
la variacidn es de 334%, i Numero de Créditos
creciendo desde 26 mil 120 113
hasta 113 mil créditos, § = Rec-Propios y Fdo
en el mismo periodo. = 100 gpe q /
= = Rec-Propios

Esta cifra representa
36% de participacién en
el mercado financiero
sectorial, compuesto
por 11 bancos y 39 Ins-
tituciones Financieras
IFls, que en total otor-
gan 313 mil créditos.
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Mar-12 Mar-13 Mar-14 Mar-15 Mar-16

Agrobanco
36% ——

Sector Agrario (# Clientes - Abril 2016)

Banca Multiple
o

Cajas Rurales

— o

[= Agrobanco participa con el 36% de
los créditos que el sistema financiero
brinda al agro nacional.

8%

Empresas
Financieras

—_ 20%
Cajas

Municipales
27%

SF-Sector Agrario: 313 Mil | Agrobanco: 113 Mil SISTEMA FINANCIERO-

Sector Agrario: 11 bancos y 39 IFls/Fuentes: SBS/Elaboracién propia. Cifras Agrobanco
corresponden a Recursos Propios + Fondo Agroperu.

Gobierno
Corporativo

Buen

grobanco, como

empresa del sis-
tema financiero, de
propiedad del Estado y
emisor de valores, tie-
ne la obligacién de re-
mitir informes y repor-
tes de Cumplimiento
de Buen Gobierno Cor-
porativo (BGC), a Fona-
fe, Superintendencia
del Mercado de Valores
y Superintendencia de
Bancay Seguros y AFP.

En ese sentido, viene
implementando estra-
tegias de BGC que per-
miten el cabal cumpli-
miento de estadndares
enla empresa de forma
gradual y consistente,
en cuya supervision tie-
ne responsabilidad el
Directorio.

En estalinea se hacrea-
do el Comité de BGC
y de Nombramiento y
Retribuciones, integra-
do por directores.

Ha presentado a los
grupos de interés el In-
forme de BGC periodo
2015, que detalla los
avances  alcanzados.
Agrobanco, en ese sen-
tido, se perfila como
una entidad estatal, to-
talmente transparente.

En este periodo se pue-
de resumir entre los
principales logros, la

Directorio de Agrobanco

aprobacidn de politicas
de induccidon para di-
rectores, evaluaciéon de
directorio, comités vy
directores, plan de su-
cesion y desarrollo de
talentos, de informa-
cion, de seguridad de
la informacién, de en-
deudamiento, de cum-
plimiento de obliga-
ciones y compromisos,
sistema normativo, de
auditoria externa, de
auditoria interna, de
participacién de agen-
tes externos de infor-
macion.

Asimismo, la autoeva-
luacién del directorio,
comités y directores,
creacion de la Oficina
de Relacién con el In-
versionista, clasifica-
cion de la informacién
del banco, identifica-
cién de grupos de inte-
rés y principales com-
promisos.

Ademas de la aproba-
cion de Plan Anual de
Trabajo del Directorio,
del procedimiento de
atencién de denuncias
y supervisién por parte
del Comité de Audito-
ria, supervisiéon de los
conflictos de interés,
seguimiento de acuer-
dos de Junta General de
Accionistas, asi como
de Directorio y de comi-
tés de Directorio.
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Mantenemos grado de inversion

Las calificadoras de
riesgo Standard &
Poor’s, BBB - y Fitch Ra-
tings, BBB +, ratificaron
el grado de inversion para
Agrobanco, destacando
los indicadores positi-
vos de la gestidn que se
orientan a promover la
inclusién financiera, aso-
ciatividad y capitalizacién
de pequefios y medianos
productores.

Ambas calificadoras re-
conocen que Agrobanco
tiene un riesgo sectorial
bajo y muestra una cre-
ciente penetracién en el

drivers:

diversidad geografica.

e Colab

BBB - destacando los siguientes

® Riesgo Sectorial mas bajo que pares en Peru

® Penetracion mejoro “tltimos tres ainos. Buena

Gestion Integral de Riesgo :
Nivel de Grado de Inversion Internacional

STANDARD & POOR'S
RATINGS SERVICES

MoERAW HILL FIMARCLAL

i - ® Modelo unico de negocio.
® Lider en el mercado de créditos al agro
o ® Nivel de crecimiento 5 veces el del

eses con conocimi

en agro y banca.

estrategia de negocio.

mas econémicas.

fuertes".

® Conocimiento adecudo del sector y buena

® Fondeo diversiftcado. Lineas de largo plazo y

P

sistema financiero

en Peru.

® Capital y ganancias de agrobanco "muy

® Mejora en los margenes netos de interés.

FitchRatings

BBB - destacando los siguientes
drivers:

® Soporte del Estado y fuente de mayor

financiamiento del sector.

® Riesgo sectorial mas bajo que sus pares

® Perspectiva estable.

() Agrobanco

sector agropecuario en
los dltimos afios, expresa-
da en su especializacion.

Asimismo, valoran la pre-
sencia del banco en gran
parte del pais, de liderar
el mercado de créditos
al agro, su alto nivel de
especializacién,  conoci-
miento adecuado del sec-
tor y buena estrategia de
negocio, tener colabora-
dores especializados en
agro y banca, contar con
una linea de recursos de
fondeo importante que
le permite financiar pro-
yectos de largo plazo, asf

como una mejora en los
margenes netos de inte-
rés.

En esta misma linea, las
agencias locales Equili-
brium y, Apoyo y Aso-
ciados confirman la ca-
lificacién de grado de
inversién A-. Las agencias
locales también valora-
ron el reciente ingreso de
Agrobanco al mercado de
inversiones, al emitir ins-
trumentos de corto pla-
zo. En ese sentido, Apoyo
y Asociados califica CP-1
(pe), mientras Equlibrium
EQL 1-pe.

INDICADORES

A grobanco es una

entidad focali-
zada en el financia-
miento al pequefio y
mediano  productor
agropecuario con el
objetivo de capitali-
zarle y generarle in-
gresos sostenibles.

Al igual que la banca
comercial, estd regu-
lado por la normativa
de la Superintenden-
cia de Banca, Seguros
y AFP, asi como por
el Fonafe y la Oficina
de Control Interno de
la Contraloria General
de la Republica, porlo
que es estricto cum-
plidor de las politicas,
reglamentos, planes 'y
procedimientos apro-
bados por su Directo-
rio.

En zonas de pobreza

91% de los clientes de
Agrobanco realizan
sus actividades pro-

ductivas en zonas de
pobreza extrema y muy
pobre, donde predo-

mina la micro y peque-
fia agricultura. En esta
zona se apuntala con el
crédito, la inclusién fi-
nanciera.

Clientes exclusivos

59% de la cartera, es de-
cir, un total de 66,836
clientes, son exclusivos
del Banco, que manejan
su negocio productivo
solo con el respaldo fi-
nanciero de Agrobanco.

8% de la cartera de clien-
tes, 8,679 en total, son

productores que se en-
cuentran en zonas al-
toandinas, por encima
de los 2,500 m.s.n.m.

Frontera

8% de los créditos de
Agrobanco, 9,347 clien-
tes, se colocan en zonas
de frontera. Agrobanco
estd presente en zonas
remotas como Caballo-
cha, en la triple frontera
entre Perq, Brasil y Co-
lombia, asi como en la
provincias de San Igna-
cio, Cajamarca; Condor-
canqui, en Amazonas.

Profundizacién
Financiera
A través de la estrategia
de profundizacidn finan-
ciera se atiende a 10,982
micros y pequefios pro-
ductores, mediante 120
convenios suscritos con

gobiernos locales que
permitieron colocacio-

nes por S/60 millones.
La mora en este seg-
mento es de 2.23%.

Bancarizados

En esta misma linea, pre-
cisar que 43,308 clientes
han sido bancarizados
por el crédito de Agro-
banco, especialmente
en sierra y selva, regio-
nes donde se concentra
el 89% de nuestros clien-
tes.

Agrobanco financia en
791 comunidades nati-

vas y campesinas a un
total de 9,076 comune-
ros, asi como en 191 coo-
perativas y asociaciones
de productores, en las
que los créditos benefi-
cian a 37,800 asociados.

Clientes por tipo

de propiedad

64 % de los créditos son
otorgados a producto-
res posesionarios, es
decir, a aquellos que
tienen en uso producti-
vo sus tierras, mientras
que 36 % corresponde a
productores con propie-
dades saneadas.

Crédito femenino

20% de los créditos de

Agrobanco han sido
otorgados a mujeres
productoras de café,

cacao, frutales, quinua,
papa y dedicadas a la
produccion de deriva-
dos lacteos.
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Fondo Mi Riego
amplid frontera agricola
en casi 100 mil hectdareas
en regiones de sierra

En el marco del Sis-
tema Nacional de
Inversién Publica, el Mi-
nisterio de Agricultura y
Riego (MINAGRI) cred en
el 2013 el Fondo MI RIEGO
con el propdsito de fi-
nanciar la formulacién de
estudios de preinversidon
e inversion para la cons-
truccidon y mejoramiento
de canales, represas, re-
servorios, instalaciéon de
riego tecnificado y otras
obras de infraestructura

hidrica en zonas ubicadas
por encima de los 1,000
metros sobre el nivel del
mar.

La iniciativa del fondo es
incrementar los niveles de
produccion y productivi-
dad agropecuaria y en la
perspectiva de mejorar la
calidad de vida de las po-
blaciones rurales alto an-
dinas, a través de la ges-
tion adecuada y moderna
de los recursos hidricos

para un mayor aprovecha-
miento de los cultivos en
beneficio del desarrollo de
la actividad agropecuaria.

Ademds, la ejecucidn
de los proyectos de Mi
Riego ha contribuido a
la gestion integrada de
los recursos hidricos,
la modernizacién de la
infraestructura de rie-
go (almacenamiento vy
regulacién, conduccidn,
distribucién). Asimismo,

Fondo MI RIEGO, para la gestion integrada de recursos hidricos

la formalizacién de las or-
ganizaciones de usuarios,
entre otras.

Por ello, ante el déficit de
infraestructura de riego
en la sierra, el Fondo in-
virtié a la fecha la suma

de S/1,450 millones de los
cuales se financiaron 97
perfiles técnicos por un
costo de S/ 47'347,595;
seis estudios de facti-
bilidad, por un costo de
S[13’020,320; 84 expe-
dientes técnicos, por un

costo de S/47’715,137;
y la ejecucién de 298
obras, por un costo de
S/1,342 millones, lo que
permitié la cobertura
de 96,295 nuevas hec-
tareas de cultivos (casi
cien mil hectéreas).

DESARROLLO FORESTAL

Seminario
Internacional

| préximo 1 de julio,

Lima serd escenario
de unajornadainternacio-
nal de especial importan-
Cia para el sector forestal
en el pais. Agrobanco,
organiza por quinto afio
consecutivo, el Seminario
Internacional de Microfi-
nanzas Rurales, esta vez
con el tema “Promovien-
do el Desarrollo Forestal
en el Perd”.

La cita se desarrollard en
el Hotel Hilton de Miraflo-
res, y contara con la par-
ticipacion y exposicion de
empresarios, operadores,
profesionales y expertos
en el tema forestal del
Perd y de otros paises, lo

que permitird ademds de
conocer e intercambiar
experiencias exitosas, la
promociéon de practicas
responsables con el me-
dio ambiente, asi como
incentivar la inversidn pri-
vada en el sector forestal
del Peru.

El Seminario Internacio-
nal, es una jornada anual
institucionalizada de
Agrobanco.

Viernes 1 de julio del 2016
Hotel Hilton Miraflores

Promoviendo el Desarrollo
Forestal en el Pera

Agrobanco

MERCADO
ALTERNATIVO DE

VALORES

UNA NUEVA FORMA
DE FINANCIAMIENTO

cia de! Mercado de Valores

ciamiento a

las medianas

cs del Mercado Alternative de

s han financiado
S ser la siguiente.

iinférmate y participa en el Mercado de Valores!

315, Miraflores

SUFL RN TESDE DA

B WARCADG B wagE
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MERCADO DE CAPITALES

Emisiones de corio plazo

grobanco ha ingresa-

do al mercado de ca-
pitales colocando, en tres
operaciones, Instrumen-
tos de Corto Plazo (ICP),
por S/103 millones, entre
inversionistas de fondos
mutuos e inversionistas
retail, en un programa
destinado a colocar S/ 200
millones.

En la implementacién de

una estrategia de diversi-
ficacién en sus fuentes de
fondeo, Agrobanco, colocé
en octubre de 2015, en una
primera operacion en sus
13 afios de existencia, S/28
millones y, en mayo y junio
de este afo, S/45 y S/50 mi-
llones, respectivamente.

Agrobanco sostiene que
gracias a esta inyeccién
por la emisién de los ICP,

serd posible el desarrollo
de mayores tecnologias fi-
nancieras que faciliten las
operaciones e incremen-
ten la sostenibilidad de los
negocios, trasladando ade-
mas, menores costos a los
usuarios del crédito.

Las operaciones para emitir
ICP ponen en valor el apeti-
to que inversionistas tienen
por Agrobanco y confirma

la solidez de la entidad en
el mercado de capitales.

Cabe sefialar que el progra-
ma de emisiones de Agro-
banco cuenta con califica-
ciones de CP-1 (pe) y EQP
1-.pe, otorgadas por Apoyo
y Asociados, y Equilibrium,
respectivamente. Inter-
bank fue el agente estruc-
turador de esta operacion
e Inteligo SAB se encargd

de la colocacién.

La meta es ingresar en el
mercado de capitales inter-
nacional, para lo cual ya se
ha reunido con inversionis-
tas de primer nivel en una
visita realizada a los Esta-
dos Unidos; sin duda, ello
contribuird a continuar re-
duciendo la tasa de interés
y otorgar mayores plazos
de pago en los créditos.

Inversionistas financieros en Villacuri

Cincuenta represen-
tantes de inversio-
nistas y entidades fi-
nancieras nacionales e
internacionales, partici-
pd, en abril pasado, del
primer Investor’s Day,
organizado por Agro-
banco con la finalidad de
poner en valor su com-
promiso con el desarro-
llo del sector agrario y
motivar el interés de los
agentes financieros en
el campo.

“INVESTOR’S DAY”

Los asistentes tuvieron
oportunidad de cono-
cer el modelo de ges-
tién y tecnologia credi-
ticia del banco, en una
jornada realizada en el
fundo Sol de Villacuri,
en Ica, donde se resal-
té que es fundamental
el aporte del sector fi-
nanciero privado en el
desarrollo del sector,
en el que existen gran-
des oportunidades de
inversion.

grobanco estd en

camino de ingresar
al mercado de productos
pasivos, a fin de atender la
demanda de un sector de
productores, clientes del
banco y, de esa manera,
ampliar sus servicios finan-
cieros destinados a promo-
ver el ahorro rural.
La estrategia estd dirigida
a ofrecer a sus clientes,
servicios financieros com-

OS Y AGROBANCO-V

plementarios al crédito,
sin dnimo de competencia
con el sistema, buscando
un mayor relacionamiento
con el productor.

El Banco tiene un Core Fi-
nanciero que cuenta con
los productos pasivos, so-
bre los cuales se han reali-
zado las adecuaciones de
los parametros con acuer-
do a las caracteristicas de

cada producto a ofrecer y
hoy cuenta ya con Platafor-
mas de Sistemas necesa-
rias, tanto en Front como
en Back Office y Ventanillas,
ademas de Lavado de Acti-
vos y tarjetas descentrali-
zadas, para implementar
productos pasivos.

En esta ruta, Agrobanco tie-
ne activada la primera tarje-
ta pre pago del agro en el

Perd, un medio de desem-
bolso nuevo, mas eficiente
y seguro tanto para el Ban-
co como para el cliente.

A través de Agrobanco-Vi-
sa, se anticipa el importe
del crédito que permitird a
los productores disponer
del monto financiado en
las Agrotiendas afiliadas a
VISA hasta consumir el to-
tal del importe.

Pronto, Agrobanco-Visa, la tarjeta prepago del agro.
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COMPROMISO

Hablemoa
mas llmpl|

14 anos

dandole al pais

la oportunidad de seguir creciendo

iFeliz aniversario, Agrobanco!

Unidos sembramos progreso y promovemos
el desarrollo de los peruanos.

BN BANCOGNBETY s o
- p D -"._'"- - ‘\.‘-."'J."\-'J'.'I'I'.'_.‘T'III_Z’.Il_!_-[_"-|I_].-'_ Qrm. e

F i . I IV B ST LI E Bligacion thy chifuihr o nfarmacion da confarmidad con bl e 17 y.dl Reglarmomo d

i Trmssparencia de intormacioh y Disgosicionys Aplicabibes & o Corfratacion con Us At P I,

Son 14 aios siendo’el principal
instrumento financiero para el
desarrollo sostenido del sector
Agropecuario. '

iEstamos orgullosos de formar
parte de esta labor, a travésdel
Programa de Proteccién paralos
Productores peruanos y sus
familias!

LJ www.protecta.com.pe
“ {ProtectaSeguros PrO'eciu

R (01) 418-1938 Una empresa del Grupo Security
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CRECIMIENTO
DESCENTRALIZADO

n los dltimos cinco afos, la gestion

del Banco Agropecuario ha alcanzado
niveles de crecimiento importante en todo
el pais. El saldo de colocaciones comparativo
del quinquenio registra un crecimiento en
482% y en el nimero de créditos otorgados
en 334%, a través de una red comercial, que
abarca en cobertura 1,353 distritos.

En un recorrido por todo el pais, midiendo
este crecimiento, entre el afio 2011 y mayo
del 2016, se evidencia que mas alld del
aporte del Agrobanco al desarrollo del
sector, hay una gran brecha por cubrir,
para lo cual aspiramos la importancia
de la participacidn comprometida de la
banca privada.

ALFABETIZACION FINANCIERA

EI crédito de Agrobanco busca

promover la

mejora en

naturaleza y necesidades de estas.
la Se trabaja en una primera etapa

productividad del agro, en especial
en aquellos segmentos excluidos del
sistema formal y con limitaciones

para acceder a los recursos que se les
pueda brindar.

En ese sentido, entiende que
productores de zonas alejadas,
necesitan de mecanismos financieros
y técnicos para alcanzar las mejoras.

Para ello, Agrobanco ha desarrollado
un programa de Alfabetizacidn
Financiera en comunidades nativas
y campesinas, adaptado a |Ia

en las comunidades de El Tigre, en
Loreto y Paccaritambo, Paruro, en
Cusco.

El Programa cuenta con mddulos de
Planificacidn de Finanzas y Ahorro,
Crédito, Cultura de Pago y Seguros,
Gestidn Empresarial y Formalizacion,
Gestidn Ambiental.

Se busca que los usuarios de esta
ventana tengan no solo capacidades
para mejorar sus practicas agricolas,
sino conocimiento y dominio de sus
finanzas.

TUMBES ;

El mimero de créditos credd en 2064, sublendo de 64 3 1,385 mientras

que ¢f salde de colocaciones subid de /637 mil a 5/25.7 millones, una

variacion de 3,931%.

Se atendio a 583 chentes nuevos; 454 son cBentes exchsivos. 19 X de los
| dlientes son mujeres; 255 son posesionatios y 48%, propietarios.

El nimero de créditos crecio en 366, subiendo de 707 a 3,208; mientras

que el saldo de colocaciones subio de 59.7 millones a 5961 millones,

una variacion de BB4L.

Desde las oficinags de Piura, Sullana, Chulscanas, Tambogrande y La

Unidn se atendid a 877 chentes muevos; 1,866 son clientes exclusivos, 12
| %delos chentes son mujeres; 263 son posesionarios y 39%, propietarios.

LAMBAYEQUE

El nimero de créditos creco en 148%, subiendo de 344 a 853, mientras
| que el saldo subid de $ho millones a Sfigo millones, una variacidn de
12085
| A través de las oficinas de Chiclayo y Olmos, atendio a 167 clentes
nuevos; 557 son clentes exchusivos. 21 £ de los clientes son mujeres; 20
S0n posesionarios ¥ 41X, propietarios,

LA L B R T A D

| Bl miimero de créditos crecis en 124%, subiendo de 618 a 1,385; mientras
que ¢l salde de colocaciones subic de ${10,3 millones a 5/61.6 millones,

| uma vaziacion de 4955

Desde sus oficinas de Trujillo, Chepén y ¥ind Chao, se atendio a 882

dientes nuewos. 1,343 son cientes exclsives. 17 X de bos clientes son

mujeres; 223 son posesionarios y 22X, propietarios.

l

ANCASH - oy o

milkanes, una variacion de 1253%.

Se habilité 3,278 has de espdrragos, palto, ap paprika, cana de azdcar,
malz amarillo dwro, maiz amiliceo, maiz choclo, papa, cereales,
melocatdn, aguaymante, produccion de leche, flanes, entre otros,

Elmimero de créditos crecio en G225, sublendo de 629 a 4,543 mientras

que ¢l saldo de colocaciones subsd de Sig.g millones a 5/84 millones,

una variacidn de 749%.

A través de las oficinas de Pasco, Qxapampa y Villa Rica, se atendié a

1,543 clientes nusevos; 2,187 son clientes exclusivos, 10 % de los clientes
| son mujeres; 11% son posesionarios y 51%, propietarios.

En créditos el creciméento fue de 878%, subfendo de 298 a 2,014;
mientras que el saldo de colocadiones subld de 5/4.5 millones a /62

O— =

| o—

El mimero de créditos crecio en B, subiendo de 1,174 a 2,116, mientras

que ¢ saldo subid de 5/44 millones a Shn millones, que representa una

variacion de 151%,

A través de las oficinas ubicadas en Lima, Huacho, Barranca, Cafiete,
| Santa Anita, Huaral y Huaura, atendid a 815 cBentes nuevas,

F HUANCAVELICA - - - - - —(/

En esta Region, se colocd créditos por Sf5 millones, para atender 3 360
productores, registrando un crecimiento de 455 del afio 20m al 2015,

Se atemfio a 95 clientes nuevos, destacando, ademis, que todos los
clientes se encuentran bajo la linea de pobreza.

El miimera de crédites crecio en 2335, subiendo de 417 a1,387; mientras
gue el saldo de colocaciones subio de 570.8 milones a 5375 millones,
ufia variacion de 430%,

Desee sus oficinas de Chincha, Pisco ¢ lca, atendid a 158 cBentes muevios;
1,232 de sus clientes son exclusivos; 265 son mujeres,

— — =

AYACUCHO g

Los créditos crecieron de 913 a 4,080, que representa una variacion de
| 348% mientras que ¢l saldo credd de Sfo.y millones a $47 millones,

variacion de 3705,

Las oficinas de Ayacucho y San Francisco, atendieron a 1,073 chentes

nuevos. Destacar que 2,670 son clentes exclusivos, que se ubican en
| bos niveles de pobreza,

APURIMAC C

El crecimiento de 413 créditos a 1,915 que representa un salto de 364%;
y o saldo de colocaciones crecio de 527 milfones a $H5 millones, una
variacidn de 4295,

Desde kas oficinas de Ancohuayllo, Andzhuaylas y Abancay, se atendié a
B&6 clientes nuevos, Destacar que 1,830 son clientes exclusivos, todos

ubicados en zonas de pobreza,

a1

Los créditos crecieron |
mientras que el salkdo de
de §/20.6 a §/52.3 millone
Las oficinas de Arequip:
Tamibo e Irrigacicn Mape
hectareas de arroz, uva,
engorde de ganado, proc

'
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®) LORETO

El nimero de crédites crecid en 8497%, sublendo de 58 a 4,086,
rmientras que el saldo de cofocaciones subic de 5f.2 millones a S/s8.7
rmillanes, que representa una variacicn de 44525,

A través de las oficinas ubicadas en lquites, Yurimaguas v la lejana
Caballococha, se atendic @ 4,023 clientes nuavos, 4,277 son clientes
exclusivos. 13% de los chentes son mujeres; 54% son posesionarios y 14%,
kpmpl'et.a:ius.

O AMAZONAS

El nimero de créditos crecid en 1363%, sublendo de 6131 a 8,968;
mmienitras que ¢l sabdo de colocaciones subid de 56 milones a 5/B6
millones, un crecimiento de 12408,

Se financid la habiitacidn de 9,476 has de café, caao, arroz, maiz
amarrillo, piso forrajero, asi coma crianza, engorde de ganade vacuno
‘_ypmdlccuh deleche.

;o - CAJAMARCA

A : ; El nimero de crédites orecid en 220%, de 2,826 a 9,047; y en saldo
g ! = subio de 5/16.7 millones en e 2on, a 518 millones en mayo 2016, que
b . o representa una varacien de 4355,
. A travis de las oficinas de Cajamarca, fadn, San Ignacio, Cajabamba
! < y-Chota se atendio a 3,444 clientes nuevos destacando, ademds, que
: PRt oy 5,529 son dientes exclusivos de Agrobanco. Mas de 7 mil clientes se
B 2L \_lmicanen zonas bajo la linea de pobreza.

L

| -
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) SAN MARTIN

El nimero de crédites crecid en 278%, subiendo de 3532 3 13,343

—0

mientras que el saldo de colocaciones subio de 5122 millones a 3h35
millanes, una variacion de 4993,

Las oficinas de Tarapote, Rioja, Ficota, Tocache, Moyobamba v Juanjui
atendieron a 7,013 clientes nuevos; 10,454 son clientes exchusivos. 13
kdehscliemesmn mujeres; 50% son posesionarios y g¥, propietarios.

HUANUCO

en 129%, subiendo de 589 3 1,351
colocaciones crecio en 159 al pasar

=

, Camand, Valle de Majes, Valle de
s financiaron la produccion de 1,912
cochénilla, ajo, papa, olive, asl como
huccidn de leche y derivadaos.

'

') MOQUEGUA

El nimero de créditos crecid en 350%, sublendo de 125 2 563,
rmientras gue ¢ sabdo de colocaciones subid a 5/5.7 millones

Desde la nueva oficing y los gestores de la oficing de Arequipa
s atendio a 199 clentes nuevos; 456 son cientes exclusivos.
34 £ de bos clientes son mageres; 16% son posesionarios y g,

propietarios.

Elnimero de créditos crecio en 149%, subiendo de 417 21,039
mientras que ¢ saldo de colocaciones subld de S/7.1 millones
a 5(17.7 millanes, una variacion de 1463,

Las oficinas de Tacna y Tarata atendieron a 329 dientes
nuevos; 721 son clientes exclusivos, 37% de los dientes son
mujeres; 33% son posesionarios y 335, propéetarios.

Elnimero de créditos crecia en 4763, pasandao de 1,165 a 6,708 mientras

fue o saldo de colocaciones subid de 5/13.3 millones a 5g1.6 millones,

una variacian de 5875,

A traves de las oficinas de Tingo Marta, Puerto Inca, Monzon y Huanuco,

atendié a 2,936 chentes nuevos.

Se habilitd 4,985 has de café, plitano, papa amarilla, engorde de

ganado, manuinaria agricela asi como industria maderera.
"—

UCAYALI

El niimero de créditos crecio en ok, subiendo de 779 a 1,327 mientras
que el saldo de colocaciones subid de 5/5.4 millones a §/33 millones, una
variacian de 5228

Desde las oficings de Pucallpa y Atalaya, atendid a 448 cBentes nuevos;
578 de sus clientes son excheivos, 135 de clientes son mujeres; 31%
posesionarios y 36% propietarios,

l

-J MADRE DE DIOS

El ndrmero de créditos crecid en 168%, sublendo de 37 envel 2012 2 4649,
mientras que el saldo de colocaciones subid de 5/6.6 milones a Sf1g
millones que representa una variacion de 1835

A través de |a oficing ubicada de Puerto Maldonado, se atendic a 1
clentes nuevos; 213 son chentes exclusivos. 165 son mujeres; 355
posesionarios y 400, propietarios,

I

El crecimiento del nimero de créditos fue de 493%, sublenda de 5,150 a

9,543 en el quinguenio, mientras que el saldo de colacaciones subic de

Sf50.6 millones a 51458 millenes, una variacian de G68L.

Desde las oficinas ubicadas en la selva central, La Merced, Pichanakd,

Satipo, Pangoa, Mazamari, asi como Huancayo ¥ Tarma, se atendid a
| 9292 clientes nuevos, 1,003 son clentes exclusivos,

PUND

Elmimero de créditos crecid en 49%, sublende de 1,492 a 3,70 méentras

¢l saldo de colocaciones subid de 5/21.4 millones a 5/49.5 millones, una

variacidn de 1315,

Desde sus oficinas de Puno, Ayavir y Juli atendic a 781 clientes nuevos;

2,341 son clientes exclusivos. 27 T son mujeres; 35% son posesionarios y
L 32X propietarios. y

CUSCO

El nimero de créditos crecid en 1843, sublendo de 2,363 a 6,826 y el
saldo de colocadiones subid de $f1g.1 millones a 5/64.3 millones, una
varfation de 23754

A travis de las oficinas Cusco y Quillabamba se atendia a 2,277 clientes
nueves, destacando, ademds, que 4,176 son chentes exclusivos de
Agrobanca,
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BANCO VERDE

Promovemos la conservacion
del Medio Ambiente

esde hace dos afos,

Agrobanco en su rol
de banco de desarrollo,
estd en proceso de con-
versién en Banco Verde,
asumiendo su responsa-
bilidad de promover el
aprovechamiento soste-
nible de los recursos, con-
servar el medio ambiente
y contribuir al desarrollo
de una economia baja en
carbono, en el marco de
los compromisos del Perti
con las instancias interna-
cionales.

En esta linea, Agrobanco
implementara  servicios
financieros orientados a

desarrollar una Agricultura
Climaticamente Inteligen-
te.

El objetivo es mejorar la
sostenibilidad  econdémi-
ca, social y ambiental de
la gestién, minimizando
el riesgo crediticio, opti-
mizando el uso eficiente
de recursos del Banco a
través de practicas eco efi-
cientes. La meta es incre-
mentar la Cartera Verde
desde 9.6% en 2015, hasta
26.6% en 2019.

Con una linea crediticia ob-
tenida de la Agencia Fran-

cesa de Desarrollo — AFD

Alain Humen, Director AFD; Fabrice Mauriés, Embajador de Francia; Enrique Diaz, Presidente de
Agrobanco y Walther Reategui, Gerente General de Agrobanco.

por US$ 57 millones, se
priorizara el financiamien-
to a productores que
realicen estas practicas,
quienes contardn con un
plus de asistencia, de un

aporte no reembolsable
de la Unidn Europea por
5 millones de euros. Asi-
mismo, aplicard un Sis-
tema de Administracion
de Riesgos Ambientales

y Sociales - SARAS, para
implementar productos
financieros verdes, capa-
citar y sensibilizar a pro-
ductores y continuar con
la medicién de la huella

de carbono en sus oficinas.

Agrobanco ha firmado el
Protocolo Financiero Verde
en 2014 con ASBANC y la
Asociacion de Cajas Muni-
cipales, durante la COP 20
en Lima; ha implementado
el Departamento de Ban-
co Verde y ha participado
de manera en la COP 21, en
Paris.

Mantiene un convenio con
la Cooperaciéon Alemana,
que ha incorporado un
experto forestal al Banco,
para la formacién de la uni-
dad de Negocios Agrofo-
restales.

| desarrollo de activi-

dades de agrofores-
terfa en la selva central ha
unido en compromiso a
las Comunidades nativas
de Villa Rica, en Oxapam-
pa, regién Pasco y al Ban-
co Agropecuario, que tra-
bajan de manera conjunta
en su promocién y desa-
rrollo, a través de la entre-
ga de créditos forestales.

La agroforesteria es una
estrategia que fomenta
el manejo asociado de es-
pecies forestales y agro-
pecuarias en una misma
parcela, en un espacio
y tiempo determinado,
donde el banco financia
la instalacién del cultivo,
que puede ser platano;
del café o cacao y de la
especie maderable, en
plazos adaptados al de-
sarrollo de todos los com-
ponentes del sistema.

En este proceso, la agrofo-
resteria incrementa la cali-
dad de los productos, que
se desarrollan en mejores
condiciones de sombra y
clima, lo que redunda en

un mejor precio en el mer-
cado; promueve la capita-
lizacién del productor, al
aprovechar la madera co-
mercial. Asimismo, logra
reducir los costos de pro-

duccidn, en especial de
fertilizantes, plaguicidas y
labores culturales.

Logra beneficios agroné-
micos, reduciendo riesgos

agricolas, aumentando la
sostenibilidad del area pro-
ductiva, genera nutrientes
naturales, mejora la calidad
y humedad del suelo, y pro-
tege contra las erosiones.

AGROFORESTERIA EN COMUNIDADES NATIVAS

Agrobanco financia una ca-
dena de 14 productores de
la comunidad Nagazu, para
desarrollo de agroforesteria
con café, platano y eucalipto.
También en la comunidad de
Churumazuy en el distrito de
Iscozacin. Se debe recordar
que Agrobanco es la Unica
entidad financiera del pais
que invierte en este sector.
En octubre del afio pasado,
entregd un primer crédito a
la Comunidad Nativa Shipiba
San Francisco de Yarinaco-
cha, en Ucayali, destinado a
la produccién agricola, agro-
foresteria e instalacion de
especies maderables.

Agrobanco inicié su presen-
cia en el sector forestal en
2012, a través del financia-
miento de capital de trabajo
e inversidn a concesiones
en bosques, en las regiones
de Madre de Dios, Ucayali,
Huanuco, Loreto y San Mar-
tin desembolsando hasta la
fecha S/ 20 millones, a me-
dianos empresarios.




LA POSITIVA SEGUROS FELICITA A
AGROBANCO POR SU 14° ANIVERSARIO
PROMOVIENDO LA INCLUSION FINANCIERA:

MAS CREDITOS Y SEGUROS AGRICOLAS PARA

LOS MICRO'Y PEQUENOS PRODUCTORES.

SALUDAMOS A AGROBANCO
EN SU 14 ANIVERSARIO |

Y RECONOCEMOS SU IMPORTANTE LABOR DURANTE ESTOS I\ﬁIUS,
IMPULSANDO Y LIDERANDO EL DESARROLLO AGRICOLA DEL PERU

www.ferreyros.com.pe
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ACTIVIDADES

Articulacion con productores

grobanco ha orga-

nizado jornadas de
trabajo en el interior
del pais, en el marco de
los denominados “De-
sayunos Agrarios”, con
el objetivo de poten-
ciar el financiamiento
agricola y promover la
asociatividad entre los
pequefios y medianos
productores.

En Ica, durante la reu-
nion  ‘Financiamiento
para el Desarrollo de
la  Agroexportacion’,
se firmdé un convenio
con el Gobierno Regio-
nal, con la finalidad de
reforzar los mecanis-
mos de financiamiento

orientados a promover
cultivos de agroexpor-
taciéon, en la que parti-
cipen la gran empresay
los pequefios y media-
nos productores indi-
viduales u organizados
en asociaciones y coo-
perativas.

En Chiclayo, durante el
desayuno ‘Desarrollo del
Agro enlaregién Lamba-
yeque’, se anuncié que
Agrobanco ampliard su
cobertura de servicios
y productos que brinda
desde sus oficinas de
Chiclayo y Olmos, orien-
tdndolos a la promocidn
de la asociatividad y ca-
pitalizacién.

Julio Dietz, Gerente de Negocios; Enrique Diaz, Presidente y Carlos Ginocchio, Gerente de Desarrollo.

En ese sentido, se tiene
proyectado colocar en
la region Lambayeque,
créditos por S/160 millo-
nes en el presente afio,
lo que representard un
crecimiento de 26% res-
pecto al 2015, en el que
se entregaron créditos
por S/127 millones. Es-

pecial énfasis tendrid el
crédito pecuario orien-
tado a financiar pro-
yectos de mejoramien-
to genético, mejora de
pastos, engorde y pro-
cesamiento de ganado,
produccién de leche y
derivados lacteos, asi
como la instalacidn de

nucleos reproductores
de caprinos de raza
que se difundird entre
pequefios ganaderos
de laregion.

En el desayuno ‘De-
sarrollo del Agro en
la Regién Cajamarca’,
se anuncidé continuar

incentivando la asocia-
tividad y capitalizacién
de los productores, a
través del mecanismo
de “Profundizacién Fi-
nanciera”, que permite
apoyar a los producto-
res con limitado acceso
al sistema financiero,
en alianza con los go-
biernos regionales 'y
locales. En Cajamarca
la canasta de produc-
tos contempla finan-
ciamiento de la pro-
duccidon de café, palto,
arroz, papa, platano,
asi como engorde de
ganado, ganado leche-
ro, crianza de cuyes,
maquinaria agricola y
otros de la colocacién.

Agrobanco sumd una

nueva Oficina Es-
pecial para atender las
demandas del agro sure-
flo. Se trata de la OE Mo-
quegua, que atenderd a
productores de las pro-
vincias de llo, Mariscal
Nieto y General Sdnchez
Cerro, con una variedad
de productos y servicios
financieros especializa-
dos, como créditos de
campafia, adquisicién de
maquinaria, compra de

tierras, seguro agricola,
ganaderia, con la finali-
dad de promover su ca-
pitalizacién y desarrollo.

Moquegua es una re-
gién con potencial para
desarrollar con calidad
y sostenibilidad, produc-
tos como uva de mesa,
orégano, palta, olivo, asf
como promover la acti-
vidad ganadera desde la
crianza y engorde de va-
cunos, y produccién de

EN MOQUEGUA

leche y derivados.

Los créditos permitiran
fortalecer y afianzar
el crecimiento del sec-
tor agropecuario en la
regién, en especial de
productos destinados
a la agroexportacién y
actividades pecuarias.

La nueva Oficina Espe-
cial de Agrobanco, se
encuentra enla Calle llo
N° 496, Moquegua.

P equefios y medianos
productores  agrope-
cuarios clientes de Agroban-
€0, ingresaran a las cadenas
agroexportadoras, en el mar-
co del Plan Nacional de Diver-
sificacién Productiva que reci-
bid respaldo financiero de la
CAF -banco de desarrollo de
América Latina-, a través de
una linea de crédito por USD

CONVENIO CAF: DIVERSIFICACION

30 millones otorgada al Banco
Agropecuario.

El Plan Nacional de Diversifi-
cacién Productiva, considera
clave el financiamiento al pe-
quefio y mediano productor,
poco atendido por la banca
tradicional, con el fin de am-
pliar y diversificar la frontera
agricola.

En ese sentido, se destaca que
la estrategia de CAF prioriza
la agroindustria como uno de
los principales objetivos de la
institucion en el dmbito priva-
do, debido a la perspectiva de
crecimiento del sector en Pert
y a su alta capacidad de gene-
racién de empleo.

Los recursos facilitados por

CAF, apoyardn la articulacion
de esfuerzos entre asociacio-
nes y cooperativas en inicia-
tivas de mejora de la produc-
tividad en la agroindustria asf
como de la insercién e inclu-
sién de un mayor nimero de
pequefios y medianos agricul-
tores a las grandes cadenas
productivas y agroexportado-
ras del pais.

— ]

Alex Ismiifio, Gerente de Finanzas; Enrique Diaz, Presidente;
Eleonora Silva, Representante CAF en Peru y Walther Reategui,

Gerente General de Agrobanco.
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"Una familia comprometida con el pais”

Stenica representante exclusivo de New Holland en Peru.
Contamos con sucursales en Camana, Chiclayo, Piura, Huancayo,
Tarapoto, Ica y Huaraz y con una red de concesionarios a nivel
nacional para brindar el servicio gue nuestros clientes merecen.

OFICINA PRINCIPAL LIMA:

Central telefonica: (01) 417-3030 &2 Stenica Tv.
Av. Nicolas Aylién 2285, Ate - Lima [ Stenica

SUCURSAL CAMANA
Ay, Lima 661
Camana - Arequipa
T. F. (054) 57-1183
stenica@stenica.com

SUCURSAL CHICLRYD

Lote 2, MZ. 31, Chosica del
Nerte - Distrite de la victoria
T.F. (074) 21-4114
chiclayo@stenica.com

Carretera Panamericana Sur
Km, 296 - Ica

T.F. (056) 77-5330
jca@stenica,com

Av. Sanchez Cerro 1699
Piura

T.F. (073) 30-0739
piura@stenica.com

SUCURSAL HURRAZ

Av, Centenario 2636
Independencia - Huaraz
T.F. (043) 45-6523

SUCURSAL HURNCAYD

Av. Mariscal Castilla 2906
El Tambo - Huancayo
T. F. (064) 24-3459

huancayo@stenica.com

SUCURSAL TARAPOTO

Jr. Jimenez Pimentel 1405
Tarapoto - San Martin
T.F. (042) 52-7217
tarapoto@stenica.com

huaraz{@stenica.com

8% NEW HOLLAND

" Especialistas en su éxito

SUCURSAL CAIAMARCA

Via de Evitamiento Norte
N® 1854 - Cajamarca
T.F. (076) 36-3918
cajamarca@stenica.com

Q@ VIDAGRO

G

Saluda a AGROBANCO

al cumplir 14 afios de
fructifera labor en beneficio
del Agro Nacional

FELICITAMOS A AGROBANCO
POR SU 14° ANIVERSARIO

Saludamas & Agrobanco por su 4% anfwrsano siondo of princpal mstrumento de apoyn
Tmanceo pore gl dessmolio sostendo y perrmanente del seclor sgropecusino.

Unimag es une empress especializeda en brindar scluciones integrales en magquinasa gers, &
trnvés de fa venta y alguier de equipos nuevos y usados, repuestos y un completo senigio
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(") Agrobanco

Sevicos Financieros para el Perd Rural

Programas
especiales

SUPERINTENDENCIA DEL MERCADO DE VALORES

grobanco ha desa-

rrollado, por tercer
afo consecutivo, una in-
tensa campafia de apoyo
a los cafetaleros del pafs,
en el marco del Programa
de Renovacién de Cafeta-
les, afectados por la roya
amarilla.

En ese sentido, con recur-
sos propios y del Fondo
AgroPerd, del Ministerio
de Agricultura y Riego,
atiende a 57,716 produc-
tores cafetaleros a través
delacompradedeuda,re-

a presencia de Agro-

banco en el Valle de
los Rios Apurimac, Ene y
Mantaro - VRAEM, data
de setiembre del 2012, a
través de una evolucién
en capacidad de atencidn
y autonomia.

En ese sentido, el crédito
acumulado dirigido a pe-
quefios y medianos pro-
ductores de la zona, aten-
dié a 14,357 clientes con
un saldo de colocaciones
que supera los S/ 160 mi-
llones, que han permitido

O cho cooperativas al-
godoneras de la cos-

ta central trabajan con
recursos otorgados por
Agrobanco, en el marco
del programa de crédito
para acopio y comerciali-
zacién, que ha desembol-
sado S/ 20 millones.

Se trata de las cooperati-
vas Fibras Peruanas, Fer-
min Tangiiis, Impulsando
el Agro, Nuevo Pert, Co-
peagro, Asociacion del
Norte Chico de Huacho,

novacién, mantenimiento
y rejuvenecimiento de ca-
fetos. La inversién sumd
S/647 millones que per-
mitieron habilitar 92,749
hectareas, con énfasis en
la atencién por contra-
rrestar los efectos de la
roya amarilla.

habilitar en total 28 mil
hectareas.

En el VRAEM, Agroban-
co participa también
en el Plan de Desarrollo
Productivo, a cargo del
Ministerio de Agricultu-
ra y Riego - MINAGRI, y
orienta sus capacidades a
promover asociatividad y
fortalecimiento de las or-
ganizaciones de produc-
tores nativos, dedicados a
la produccién de café, pla-
tano, pifia, naranja, cacao,
entre otros.

Agroindustriales y Afro-
cultural. Asimismo en la
campafia algodonera fi-
nancia, con recursos pro-
piosy del Fondo AgroPert
a 2,267 productores que
habilitaron 6,610 has.

Agrobanco promueve

En renovacién de cafe-
tos se financia a 32,855
productores. En compra
de deuda, a 3,822 en re-
juvenecimiento a 3,578
productores,  mientras
que en mantenimiento
se asiste a 17,461 cafeta-
leros.

PROGRAMA VRAEM

La mora contable pro-
medio en el VRAEM es
de 1.35 %, nivel notoria-
mente inferior al prome-
dio nacional del Banco.

De otro lado, en el marco
del programa de Recon-
versién Productiva, lide-
rado por el Ministerio de
Agricultura y Riego, ha
financiado un paquete
de 100 planes de nego-
cios por S/ 29 millones,
destinados al desarrollo
de cultivos como café,
cacaoy pifa.

PROGRAMA ALGODON

los
pequefios producto-
res de los valles de Ica,
Pisco, Chincha, Canete,
Chimbote, Chiclayo, Hua-
ral y Huacho. El progra-
ma desembolsé S/24 mi-
llones y cuenta con una
linea de S/30.9 millones.

asociatividad entre

El Mercado Alternativo
de Valores: una nueva
alternativa de
financiamiento empresarial

a  Superintendencia

del Mercado de Valo-
res, SMV, ha implemen-
tando en los ultimos afios
un conjunto de iniciativas
para facilitar el acceso de
empresas de menor tama-
fio al mercado de valores
y contribuir asi con su de-
sarrollo.

Dentro de dichas iniciati-
vas destaca la creacidn del
Mercado Alternativo de
Valores (MAV), segmento
del mercado para la reali-
zacién de ofertas publicas
primarias y secundarias de
acciones, bonos o instru-
mentos de corto plazo de
empresas no corporativas
con ingresos menores a S/
350 millones.

El MAV flexibiliza el acce-
so de tales empresas al
mercado de valores, pues
se han reducido los costos
y tiempos de emisidn, ali-
gerados los requisitos de
inscripcidn en el Registro

LA

Actividad
Economica

Empresa

MERCADO ALTERNATIVO DE VALORES

Condiciones:
Resolucién SMV N° 025-2012-SMV/01

Empresas No se requiere

domiciliadas en
Peru

un tiempo
minimo de
operacion

——————

—

RPMV: Registro Publico déi Mercado de Valores

Fuente: Superintendencia del Mercado de Valores

Publico del Mercado de Va-
lores y de revelacién inicial
y periddica de informacién,
asf como se ha puesto al al-
cance de las empresas for-
matos estructurados que
simplifican la presentacion
de la informacién requeri-
da; facilitando con ello una
mayor inclusién financiera,
sin menoscabar la protec-
Cién a los inversionistas.

Para las empresas, el MAV
significa la posibilidad de
financiar sus actividades
productivas en condicio-
nes competitivas frente a
otras alternativas tradicio-

Mercado Alternativo de Valores - MAV
Diez nuevos emisores no coporativos

Ingresos Programa de

Emision

Ventas anuales
promedio en
los dltimos 3

afos menores
a $§/.350
millones.

N

Colocaciones

o

No inscritas.
previamente en
el RPMV (salvo

en caso de

No encontrarse
obligadas por
Leya
inscribirse en
el RPMV.

instrumentos de
deuda ya
vencidos).

nales de financiamiento,
e incorporar dentro de su
gestidon mejores practicas
de gobierno corporativo
que les permitan obtener
un mejor perfil de riesgo
y mejores condiciones al
momento de emitir sus va-
lores.

A la fecha, el MAV ha posi-
bilitado que diez empresas
accedan al mercado de va-
lores, captando nueve de
ellas recursos por mds de
US$ 41 millones, atraidas
por las bondades que esta
alternativa de financia-
miento empresarial ofrece.

Instrumento Rango de tasas (%)

. ) Produccion y
Agricola Chavinde | comercializacion de Us$ 11 mill US$ 3.0 mil US$ 7.3 mil Instrumentos de 50-6.0
Huantar frutas y vegetales Corto Plazo o
Equipamiento Medico Instrumentos de
A. Jaime Rojas quip: | '( | US$ 9 mill US$ 6.6 mill US$ 6.4 mill Corto Plazo y Bonos 50-7.5
ntegra Corporativos
Venta, alquiler y
" s Instrumentos de
Triton Rental mantenimiento de Us$ 23 mil US$ 2.0 mill US$ 6.0 mill Corto Plaso 38-6.0
maquinarias
Laboratorio Instrumentos de
Medrock Industria Farmaceutica US$ 11 mil US$ 3.0 mill US$ 7.5 mill Corto Plazo 24-63
. Otorgamiento de Instrumentos de
I A .
Edpym,:\ C",V:zr S1ON€S | prestamos prendarios US$ 15 mill US$ 23.3 mill US$ 9.7 mill Corto Plazo y Bonos 6.0-9.9
y microprestamos Corporativos
y - . Instrumentos de
Tekton Corp Negocios Inmobiliarios US$ 5 mill US$ 2.5 mill US$ 1.5 mill Corto Plazo 45-50
i Instalaciones de red " Instrumentos de
Blect il -
ectrovia eléctric US$ 48 mill US$ 5.0 mill US$ 3.3 mill Corto Plass 71-88
Ciudaris Negocios Inmobiliarios US$ 18 mill US$ 6.1 mill US$ 1.2 mill Bonos Corporativos 75
’ Centro de contacto y . Instrumentos de
BPO Consulting servicios US$ 6 mill US$ 1.0 mill US$ 0.5 mill Corto Plazo 85
Gestion de redes de ’ .
Globokas Perd agencias bancarias Us$ 9 mil Acciones
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Somos VERDE... seamoslo SIEMPRE!

www.agrobanco.com.pe
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Eah s iFeliz Dia del Campesino!
:}" ‘ !;p - -'Hmngn agrlcull.‘.on querermos agradecer tu esforzada labor y comprometernos a
J ‘ f{ by + Erasmit cimientos y a que nuestras soluciones y productos generen crecimiento
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J i \ | i par [us ni; de manera rmtahle sostenible y responsable con el medio
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