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Suplemento Especial

por el 10° Aniversario de
Agrobanco, editado por
la Gerencia de Desarrollo.

Una mirada a los diez afios
Para proyectar el mafiana

En diez afios, el Banco Agropecuario
-AGROBANCO-, puede mostrar, con cifras y
argumentos, que su presencia ha permitido
ampliar las oportunidades para los hombres
y mujeres del campo. Su atencion priorita-
ria a los estratos mas pobres y excluidos, la
apuesta por impulsar el crédito en seclores
vulnerables, el acompariamiento a propues-
tas de desarrollo articuladas en cadenas pro-
ductivas, todas opciones en las que muchos
no creen pero que nos estan dando impor-
tantes satisfacciones, le dan puntos a favor.

Haber llegado a zonas que aun no han sido
alcanzadas por las microfinancieras priva-
das, o haber ampliado la cobertura donde
por su especializacion y acompafiamiento
técnico alcanzé el mayor porcentaje de las
colocaciones agrarias, igualmente suman a
favor de la gestion del AGROBANCO.

Estos logros ain modestos, se estan obte-
niendo a pesar de la desconfianza de mu-
chos y el entusiasmo desmedido de ofros.
Pero también y principalmente, por efecto de
una vision estrecha, que limitaba al AGRO-
BANCO a actuar tan solo como un cana-
lizador de recursos publicos impidiéndole
erigirse en el Banco de los productores y
pobladores rurales.

Su progresiva conversion en “banca de pri-
mer piso” registrada en los UGltimos afios,
le ha permitido avanzar en su curva de
aprendizaje para convertirse, al cumplir su
primera década de existencia, en un banco
de fomento rural especializado, capaz de
captar e intermediar recursos del publico, y
obtener excedentes de terceros disponibles
en los mercados de capital, para destinar-
los a financiar las inversiones de pequefios
y medianos productores emprendedores en
el campo.

En ese sentido, el actual Directorio del Ban-
co, haciendo una mirada critica, retrospec-
tiva y analitica de los afios pasados y pro-
yectando las perspectivas y necesidades
del sector agrario y rural del pais hacia los
proximos cinco afos, ha disefiado un esgue-
ma que permita superar los puntos criticos,
desterrar mitos y generar una institucion fi-
nanciera capaz de competir de igual a igual,
y con el punto a favor de su especializacion,
en la atencién con mayor prontitud, con tasas
razonables y servicios integrales de Banca, a
los productores agrarios de todo el pais.

De este modo, la bancarizacion debera lle-
gar a las zonas rurales y marginales, de cos-
ta, sierra y selva, donde la existencia de los
compatriotas se nutre casi exclusivamente
de la produccion agropecuaria.

Para asegurar el desarrollo del AGROBAN-
CO al servicio de la pequefia y mediana pro-

duccidn agropecuaria y la vida rural, debe
dejar de ser una organizacion conservado-
ra, ser mas eficiente reduciendo sus costos
operativos y obteniendo resultados positivos
que le permitan capitalizarse y ampliar su
presencia.

Para modificar esos resultados se vienen
adoptando medidas que pongan en orden
las cuentas, con auditorias de primer nivel,
reordenando el modelo de negocios para
atender con mayor prontitud y menor costo
de transaccion a los clientes.

Se vienen desarrollando, nuevos productos
financieros para capitalizacion basica, crédi-
tos forestales y credifinca, un concepto que
pretende recuperar la poderosa idea de uni-
dades productivas diversificadas que diver-
sifica los riesgos, mas aln ante la amenaza
del cambio climatico.

Se estan introduciendo modificaciones en
los procesos de evaluacion, supervision y
recuperacion. Se busca activamente obte-
ner recursos adicionales de ofras entidades
financieras publicas y privadas, para ampliar
las colocaciones.

El AGROBANCO es un socio de las microfi-
nanzas en sus empefios por ampliar su pre-
sencia en el sector agrario y el ambito rural.
Esta implementando un area especializada
en fideicomisos para administrar por encar-
go, recursos de gobiemnos regionales, loca-
les y otras entidades que requieran efectuar
inversiones en el ambito rural peruano.

Prepara el lanzamiento de operaciones pasi-
vas, es decir, de captacion de depdsitos del
pulblico, con el convencimiento que los pro-
ductores agrarios y la poblacion rural, ten-
dran enormes ventajas en manejar sus flujos
de efectivo a través de un Banco amigo y con
tecnologias de transferencia de recursos de
lo mas avanzadas.

En apoyo decidido a las poblaciones ru-
rales con mds restricciones ha iniciado un
programa de financiamiento de corto y me-
diano plazo con tasas de interés de 14.5%,
teniendo como objetivo la colocacién de 20
millones de Muevos Soles hasta diciembre
de este afno, en zonas como el VRAE, Huan-
cavelica, Ayacucho y Apurimac.

Las expectativas institucionales han sido
compartidas con las organizaciones y gre-
mios agrarios, en el entendido de que sien-
do los usuarios naturales del crédito agrario,
deben entender, aprobar y acompanar sus
principales apuestas.

Se quiere dejar la intrascendencia que repite
errores y suma a cada paso deftractores. La
meta es construir un instrumento efectivo y

cada vez mas potente, que contribuya a me-
jorar las condiciones de produccion y de vida
del poblador rural de manera sostenible, pro-
moviendo, al mismo tiempo, la asociatividad
empresarial.

En esa orientacion se ha conceptuando un
Proyecto Nacional, que se inscriba en un ho-
rizonte estratégico de largo plazo, que per-
mita acompafiar a los pequefios y medianos
productores agrarios y los pobladores del
campo. Este proyecto debe alcanzar para el
2016, un millén de clientes satisfechos y fide-
lizados en el campo.

El Proyecto Nacional apuesta por una alian-
za que cambia la composicion de capital del
Banco, ubicando al Estado como un socio
estratégico, proveedor de recursos extraor-
dinarios para fines extraordinarios. También
a las entidades financieras de primer nivel,
para hacer conexion con el sistema finan-
ciero global (ya hay grandes avances con
Grupo Rabobank, de Holanda). El Fondo
Multilateral de Inversiones (FOMIN) del Ban-
co Interamericano de Desarrollo (BID), ha
manifestado interés,

lgualmente a las microfinanzas confor-
madas por las cajas municipales, rurales,
EDPYMES, financieras y cooperativas de
ahorro y crédito, para la complementariedad
y colaboracion con el AGROBANCO.

Los propios actores del campo que incluyen
a gremios, empresas agropecuarias, foresta-
les y agroindustriales, cooperativas, provee-
doras de insumos y servicios, centrales cam-
pesinas e indigenas, Juntas y Comisiones
de Regantes, organizaciones no guberna-
mentales de desarrollo, fundaciones, centros
educativos superiores, colegios profesiona-
les, son parte de la base social de la alianza.

Se tiene disefiado la creacion de una funda-
cion, que recibiria fondos, al menos el 10%
de las utilidades del Banco, para destinarlos
a la investigacion, educacion y asistencia
técnica en el campo, que son demandas no
atendidas.

El Proyecto Nacional no busca generar un
Banco conwvencional, sino una empresa fi-
nanciera social y nacional, un concepto y un
instrumento para articular a todos aguellos
que apuestan por hacer del Peri un pais con
un agro modemo, competitivo e inclusivo.
Se busca constituir un Banco de Fomento
Rural especializado. La base de diez arfios
de experiencia se muestra solida para esta
apuesta.

Hugo Wiener Fresco,
Presidente del Directorio
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Lima, Telf.: (511) 692 - 7891. Pagina web: www.dybasociados.com / Editor Responsable: Francisco Diaz Davila / Diagramacién: Luis Eduardo Diaz Davila
Fotografia: Banco de imdgenes de AGROBANCO / Publicidad: Israel Diaz Bustamante / Impresién y distribucién: Editora Perd - diario El Peruano.
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A A robaﬂca contribuyenda en la lucha contra la pobreza y la inclusidn
g de micro y pequefios productores agropecuarios
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= por  sus 10  anos
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Anos nivel Nacional

Creciendo Contigo
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" del Banco Agropecuario

INCLUYE FINANCIAMIENTO PARA REPARACIONES Y PAQUETES PROMOCIONALES PARA REPUESTOS.

Con las mejores marcas del mercado y a un precio especial. Financiamos todo tipo de maquinaria para tu produccion
* Sujeto a evaluacion del banco. agropecuaria

Oficina Principal Ferreyros Cristibal de Peralta Norte 820 Surco, Lima T 626 4000

.
(A) Agrobanfo Red de sucursales Piura, Tumbes, Talara, Lambayeque, Cajamarca, Trujilio, Chimbate, Huaraz, Lima, kca, Arequipa, Puno, Cusco, ;erreyros

- Huancayo, Cerro de Pasco, Ayacucho, La Mearced, Iquitos, Pucallpa, ﬁ_1goh\;.'b.Tarapolu. Bagua, Puerto r.lilﬂ:n"adn.;u'ldoa.s.
www.agrobanco.com.pe agricola@ferreyros.com.pe  wWww.lerreyros.com.pe
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Buscando socios estratégicos

El Agrobanco, en el transito de su primera década de existencia institucional al servicio
del desarrollo del sector rural campesino del pais, ha delineado una ruta estratégica
en el marco del Proyecto Macional de profundizacion financiera, que busca ampliar su
capital accionariado con miras a incluir a diferentes actores que hacen o tienen mucho

que hacer en el sector agrario.

Se espera que al 2016, el Agrobanco sea un banco privado, especializado en el sector
agrario y rural, con presencia nacional y una cobertura de atencion asegurada de un
millén de productores agrarios, especialmente de pequefios y medianos asentados en
zonas de pobreza.

Para ello se requiere recursos frescos y oportunos. Entonces, ademas de los fondos
canalizados en los presupuestos pablicos anuales, se ha previsto tejer una amplia red
de accionistas en la que la base social representativa estaria soportada por empresas,
gremios y organizaciones de productores. Una real apuesta de inclusion efectiva.

A esta red se sumarian, bancos privados internacionales, bancos de fomento de otros
paises y fondos de inversion de Estados o bancos multilaterales. También, empresas
microfinancieras peruanas, Cajas Municipales y Rurales, EDPYMES, Cooperafivas de
Ahorro y Crédito.

La expectativa generada con la visita de una mision de alto nivel del holandés Rabo-
bank, ha definido que la mejor ruta para lograr la gran transformacion del Agrobanco
en una enfidad arraigada en el servicio rural bancario integral, es el accionariado com-
partido.

Por pnmera vez en la historia financiera del pais, empresas agropecuarias, forestales y
p d dei y servicios, comercializadores serian convo-

cadas a sumarse a esta iniciativa.

Las organizaciones y gremios agrarios, de agroexportadores, centrales y comunidades
campesinas e indigenas, juntas y comisiones de usuarios, que en su seno albergan a
millenes de productores, usuarios directos del crédito agrario, ademas de las ONGs

4 especializadas, universidades y colegios profesionales, ingresarian a esta nueva vision
del Agrobanco.

En esta alianza, el Estado tendria el 30% del capital social y una posicion de veto ante
cualquier interés ajeno a la nueva vision, Otro 30% estaria en manos de las empresas
bancarias, bancos o fondos de inversion. Las empresas microfinancieras y cooperati-
vas podrian sumar el 20% vy las demds organizaciones, empresas y gremios agrarios,
el 20%.

Gestionar |la apuesta por lograr esta alianza es un reto ha planteado para este afio,

para lo cual viene disefiando una estrategia de visitas y negociaciones con todos los
potenciales actores, probables futuros socios del Agrobanco.

basicade E

de capital del Nuevo Agrebanco

Participacion

Hacia la banca integral

Profundizacion
Financiera

El Banco Agropecuario - Agrobanco, construye una nueva filosofia institucional orienta-
da a fortalecer la razén de su existencia: tener como foco prioritario, la atencion del pe-
quefio y mediano productor agrario, especialmente del localizado en zonas de pobreza,
con mayores limitaciones en capacidades, recursos e infraestructura, quienes requie-
ren que la provisién de servicios financieros sea continua e integral, que los acomparie
de manera efectiva en la generacion y acumulacion de excedentes que contribuyan con
una mejora gradual en la calidad de vida de la unidad familiar.

En esa mirada, el Banco no aborda el servicio financiero unicamente con el crédito pues
este s6lo no resuelve el problema. Por ello, el servicio del Agrobanco no sigue un enfo-
que de corto plazo, ni se detiene con la primera dificultad. El productor puede acceder
al servicio de manera individual o colectiva considerando el destino del financiamiento.
Por gjemplo, los miembros de una comunidad pueden tomar créditos individuales para
producir, con responsabilidad individual y aval solidario; pero los comuneros también
pueden tomar un crédito solidario con responsabilidad compartida para financiar, por
ejemplo, una pequena planta semi industrial de quesos.

El servicio financiero brindado se orienta a dar apoyo efectivo al sector rural; se carac-
teriza por ser entendible, facil, y rapido; de bajo costo, ademas, incluye el acomparia-
miento al productor agrario con orientacion, capacitacion y cobertura de seguros, bajo
un modelo de supervision persistente de ida y vuelta. Es decir, no prescribe recetas
sino que vincula a los productores con los conocimientos, tecnologias y servicios que le
permitan mejorar su produccion.

En este proceso hacia la Profundizaciéon Financiera, se vienen incorporande nuevos
frentes de atencion. Se ha creado el Programa de Crédito Forestal, para financiar el
aprovechamiento forestal en el ambito de |la zona de Tahuamanu, en Madre de Dios,
donde se espera impactos sociales importantes, fomentando el empleo de la mano de
obra local.

RAPIEQUIPQ, crédito para financiar la capitalizacion del productor agrario, es un pro-
ducte al cual se accede facil y rapidamente, siguiendo un procedimiento sencillo que
no requiere garantias adicionales. La red de proveedores de equipos es abierta y se
encuentra en todo el pais. Toca al productor elegir los equipos ligeros gue requiere
financiar a lo cual se suma un procedimiento expeditivo del Banco,

Esta en proceso la implementacion el Seguro Agricola, onentado a proteger la continui-
dad de |a |labor productiva posterior a dafios ocasionados por eventos climaticos como
consecuencia de heladas, bajas temperatura, entre otros. La aplicacién del seguro pre-
serva el valor de la inversién realizada por el productor en su cultive, con lo cual no
pierde capacidad de gestion o de continuar su labor,

Otro componente importante son las alianzas técnicas firmadas con gobiernos locales
como el Convenio de Cooperacién Interinstitucional con la Municipalidad de San Martin
de Pangoa, en Junin, a fin de optimizar los recursos que ambas instituciones destinan
a la ejecucion de proyectos de Asistencia Técnica y Capacitacion para la transferencia
de tecnologia y formacion en la gestion de negocios de los productores rurales de dicha
zona, respetando elementos culturales como el uso de las lenguas nativas.

La promocion de Capacitacion y Asistencia Técnica para mejorar la productividad, al-
canzd en beneficio a 52 mil usuarios. El Banco masifica su apoyo via programas radia-
les a nivel nacional, difundiendo informacion técnica y de gestion de negocios, con el
soporte técnico de expertos de la Universidad Nacional Agraria La Molina, INIA, SENA-
SA, Sierra Exportadora, SENAMHI, entre otras.

Con estos esfuerzos Agrobanco busca promover la inclusién financiera como soporte
de la inclusién social perdurable de la poblacion rural con menores recursos. Mas alla
de lo sefialado, profundizacion para la inclusion e innovacion financiera, van de la mano
en apoyo al productor agrario.

Por los frutos de su esfuerzo...

LN




Representante oficial de John Deere en el Peri, felicita a AGROBANCO
en su 10° Aniversario promoviendo exitosamente el desarrollo del

sector Agropecuario en el pais.

JOHN DEERE

Av. Nicolas Ayllon # 2241

LIMA - ATE - PERU

Teléfonos: (51-1) 3260411 - 3260420
Fax: (51-1) 3260419

Web: www.ipesa.com.pe

e-mail: ventas@ipesa.com.pe

Feliz 1 0 ©
Aniversario

(#) Agrobanco
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Felicitamos a Agrobanco
por contribuir al desarrollo Agropecuario
en el Perd.

Nuestros sinceros deseos de éxito.

ProEmpresa &

Lima - Apurimac - Arequipa - Ayacucho - Cusco - Trujillo - Huancayo
-Huanuco

Celebrando juntos una década de apoyo al
agricultor micro empresario del sur del Perti.
Nuestros mejores deseos en este

nuevo aniversario, Agrobanco.
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Cnecermos oonz'i’o
www.cmactacna.com.pe St
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Esfuerzo institucional privilegia a los que menos tienen
Principales resultados econdmicos

y financieros en la gestion

Para hacer la evaluacion de la gestion crediti-
cia del Banco Agropecuario, en sus primeros

En estos diez primeros afios, el monto total de
los desembolsos de crédito del Agrobanco as-

diez afios de vigencia, nos remitimos a la in-  ciende a 2.1 mil millones de Nuevos Soles, de

formacién oficial procedente de la S

- los cuales, la suma de 1,892 miles de millones

dencia de Banca, Seguros y AFP (SBS): El  de Nuevos Soles, equivalente al 91%, corres-

42% de los créditos agrarios otorgados por las
empresas del Sistema Financiero Nacional,
coresponde a los desembalsos realizados

por el Agrobanco.

La SBS, sefiala gue los créditos destinados al
sector agropecuario a diciembre del 2011, as-

ponden a recursos propios y 177 millones de
Nuevos Soles, 9%, a recursos del fondo Agro-
peru, del Ministerio de Agricultura.

El Banco inicia el despegue de los desem-
bolsos en el 2006, logrando un total de 500
millones de Nuevos Soles en créditos; desde

cendiercn a 4,552 miles de millones de Nue-  entonces, en seis afios se cuadruplicaron las

vos Soles.

entregas, principalmente sobre la base de los
recursos propios (capital) del Banco,

Total de desembolsos de crédito en SI.

o a2 . FONDOS
- AGROBANGD

Reflejo del crecimiento de las colocaciones del Agrobanco, en sus primeros

diez afios de vig

propios y fondos de Agropeni.

Cada vez con mas clientes

En cuanto al nimero de productores agro-
pecuarios atendidos en estos diez afios,
se otorgaron créditos a mas de 110,000
clientes; de los cuales el 80% recibio cré-
ditos con recursos propios del AGROBAN-
CO y el 20% de los recursos del Fondo
Agropen.

En el cuadro adjunto, se aprecia que a par-
tir del 2008, el Banco atiende a un mayor
numero de clientes, dado el cambio en la
orientacién de realizar preferentemente
operaciones crediticias directas en lugar
de actuar como una banca de segundo
piso.

En todo el pais

A la fecha, el Agrobanco esta presente en
todos los departamentos del pais a través
de 14 Agencias Regionales y 53 Cen-
tros Especializados de Atencion Remota
(CEAR). En el cuadro adjunto se muestra
la evolucion de las colocaciones de crédi-
tos del 2007 al 2012, destacandose |a pre-
sencia del crédito otorgado desde oficinas
instaladas en la siemra y selva, principal-
mente en Huancayo, La Merced, Arequipa,
Cusco, Pucallpa y Tarapoto.

Esta evolucion refleja la trayectoria del
Agrobance de reafirmar su presencia en
lugares con mayores restricciones econd-
micas y cuya principal actividad econémi-
ca estd relacionada a la produccion agro-
pecuaria.

Namere de Clientes
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El nimero de clientes del crédito agropecuario sigue en
franco crecimiento.

HEARCATD — T — 3]

Distribucién descentralizada de las colocaciones del
crédito agropecuario a través de una red de 14 Agencias
Regionales.

Red Nacional

En cuanto a la “red comercial’, el Banco esta presente en todo el pais. En
el cuadro inferior, se clasifican a nivel de zonas geograficas (Morte, Cenfro
y Sur), asi como la distribucion de las colocaciones en eslas zonas.

En los diez afos, se privilegid como destino de las colocaciones la zona
centro (46%) y sur (26%); ambas zonas concentran el 72% del total de
colocaciones al seclor agropecuario, en relacion al objeto social del Ban-
co de ser el principal instrumento de apoyo financiero del Estado para el
desarrollo sostenido y permanente del sector agropecuario.

Cobertura de la Red Comercial

CEAR - TACNA

[CEAR - CAMANA

FEAR . IRRIGACION MAJES
[CEAR . VALLE DE TAMBO
[CEAR -VALLE DE MAJES
[CEAR - MOQUEGUA

EAR - SAN FRANCISCO

CEAR - QUILLABAMBA
[CEAR - ABANCAY
[CEAR - SICLANI

CEAR - KITENI

EAR - AYAVIRI

Distribucién de las Col :

Red comercial que privilegia las colocaciones
en el centro y sur del pais.



Resultados positivos

Los resultados economicos se muestran positivos para los recientes cinco afios, lo
cual es favorable para lograr un mayor impacto en la poblacién agropecuaria con
mayores restricciones econdmicas; considerando que las operaciones de créditos
del Agrobanco son en base a los recursos propios que dispone.

Desde el afio 2003, un equipo de auditores externos vinculados a empresas de pri-
mer nivel, evaluaron los estados financieros del Banco para garantizar la transparen-
cia y validez de los resultados obtenidos. Ala fecha, se cuenta con el dictamen hasta
el afio 2010 y se viene trabajando en los resultados del 2011, se espera obtener un
resultado faveorable, que facilite el trabajo en paralelo que se viene realizando para
disponer de una clasificacion de riesgo.

Lo mencionado es importante para el Banco, en relacién a los planes de mediano
y largo plazo, orientados a lograr un mayor impacto en la profundizacion financiera
en beneficio del pequefio productor agropecuario, que representa a la poblacién con
mayores restricciones yfo limitaciones, y asi poder contribuir en la reduccion de la
pobreza del pais.

w2003 w2004 w2005 w2008 2007 w2008 W20 w0 @A

Evolucién de los Bad

de los diez afios, con cifras positivas.

Fidelidad reciproca

En estos diez primeros afios, se atendieron a mas de 125 mil clientes en las
diferentes regiones del pais, lo que contribuyé a lograr un mayor impacto
en la ruta hacia la profundizacién financiera. Es bueno destacar que desde
el inicio de sus operaciones, el Banco ha brindado financiamiento de forma
continua a mas de 24,900 clientes; resultado que refleja la fidelidad de los
clientes y que compromete a seguir ofertando diversos servicios financieros
(capital de trabajo, equipamiento, capitalizacién, etc.) de forma continua y
permanente.

En el cuadro inferior se aprecia que a la fecha se cuenta con clientes recu-
rrentes desde el afio 2003, y sucesivamente en los siguientes afios:

FEPEE I I EELE -
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1477 4085 17688 11 24,918

Cuadro que muestra la fidelidad de los clientes con el Agrobanco.
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Nuestro primer
préstamo
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en medio de la
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Los primeros clientes del Agrobanco,
integrantes de la cadena de Kiwicha
San Salvador:

Bernardino Pure Maita

Julio Ochoa Garcia
Constantino Calderdn Macedo
Juan Bautista Pure Maita
Isabel Rupa Loayza

Vicente Pure Camacho
Narciso Ccorimanya Roceca
Gregorio Diaz Licona
Leonardo Carlos Cusi
Teodora Ceorimanya Rocca
Epifanic Ccorimanya Rocca
Toribio Quispe Saico
Sebastian Larota Huillca
Juan Francisco Ceoyo Curiza
Elias Justino Rupa Carrasco
Percy Cahuana Cusiquispe
Pio Serapio Gémez Vargas

La kiwicha, con el primer crédito otorgado por el Agrobanco.
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Agri networking: Red de valor

La meta del Agrobanco, de alcanzar un millén de clientes al 2016, plantea un reto audaz
a la institucién. En ese sentido, enfocado en los servicios financieros a sus clientes y
polenciales clientes, se ha propuesto, en su modelo de negocio, promover el estableci-
miento de una red de valor, denominada Agri Netweorking, que compromete a institucio-
nes extemas que prestan servicios no financieros a productores agropecuarios en costa,
sierra y selva del pais.

En este esfuerzo se ha iniciado un programa conjunto con Sierra Exportadora, para en
el curso del afio 2012, se alcance atender a 1,020 productores en cultivos y productos
con potencial de exportacion.

Bl programa con Sierra Exportadora contempla las cadenas productivas de quesos ma-
durados, ardndanos, maiz morado, palta hass, hongos comestibles y orégano con las
que se busca contribuir al desarrollo economico e inclusion de los productores que par-
ticipen en este proceso, distribuidos en:

| Regidn Cadena
La Libertad Cultive de Ardndanos
Lima - Huaura Cultivo de Arandanos
Huanuco Cultivo de Ardnd

Cultivo de Maiz Morado
Fertilizacion y Poda en Palta Hass
Fertilizacién y Poda en Palta Hass

Huancavelica
Abancay - Apurimac
Andahuaylas — Apurimac

Seguro Agricola Comercial

El Agrobanco, en su rol institucional de promover la inclusion de los pequefios y medianos produc-
tores agrarios al sistema financiero y acompafiarlo en la gestion crediticia que garantice buenos

el SeguroAgricola para su cartera de clientes a nivel nacional, que

Se trata de una decision que favorecera a miles de productores que por desconocimiento y la
ausencia de una cultura respecto de este tema, no han tenido oportunidad de acogerse a las

Lambayeue Hongos Comestibles

Cajamarca Industria de Quesos Madurados

Arequipa Industria de Quesos Madurados

Cusco Industria de Quesos Madurados

Junin Industria de Quesos Madurados

Pasco Industria de Quesos Madurados Itados; ha previsto Ti
Puno Industria de Quesos Madurados se aplicara en forma gradual.

8 Ay ho Industria de Quesos Madurados

Amazonas Industria de Quesos Madurados
Moguegua Produccion de Orégano Orgénico .

Tacna Produccion de Orégano Orgénico ventajas que ofrece.

Asimismo, con €l Instituto de Investigaciones de la Amazonia Peruana (IIAP), se ha iniciado el
proceso de identificacion conjunta de cadenas procluctivas representativas de la selva, que ten-
gan potencial de desamollo sostenible, en la forma de Bionegocios. Se estan explorando las ca-
denas productivas de acuicultura, madera con valor agregado, castaiia organica, aguaje, camu
camu, sacha inchi, principalmente,

Tanto con Siema Exportadora como con [IAR, en la red Agn Networking se promueve entre los
productores, la capacitacion tecnologica y de gestién de negecios, con el aporte conjunto de
reconocidos expertos en cada tema agropecuario o de Bionegocios, con vision de mercado, de
manera que la asociatividad se convierta en una necesidad de los productores para alcanzar
volumenes de produccion y estandares de calidad, requeridos por el mercado.

La meta para el afio 2012, es desarrolar capacidades en 15 mil productores, mediante la capa-
citacion presencial y expandir el impacto mediante la capacitacién vitual con programas estruc-
turados.

El Sequro Agricola es muy conveniente para el pequefio y mediano productor agricola por su facil
aplicacion y rapida cobertura ante la ocurrencia de un siniestro, asi como por su costo.

Forma parte de un crédito de sostenimiento de cultivos (corto plazo) y de capitalizacion para culti-
vos permanentes (mediano plazo).

El Seguro Agricola cubre las pérdidas en los cultivos ocasionadas por dafios climaticos como
heladas, bajas y altas temperaturas, sequia, exceso de humedad, exceso de lluvias, temperaturas
extremas, inundaciones, huaycos, deslizamientos, granizo, nieve y vientos fuertes.

El costo de |a prima del seguro se aplica sobre el costo total de produccion por hectarea y es asu-
mido por el productor, pues éste forma parte de su estructura de costos.

La vigencia del seguro comienza en la fecha del desembolso del crédito y finaliza en el momento
de la cosecha del cultivo.

14 ainos trabajando con los emprendedores del pais

h\VNUEVA VISION

mmm

Felicitamos a
() Agrobanco

por su constante
contribucion al desarrolfo
agropecuario de nuestro pais.

Oficina Principal Arequipa: Calle Jerusalén 202-B Cercade Telf.: (054) 599400
www.nuevavision.com.pe

por su 10¢ aniversario al servicio

del desarrollo y crecimiento de la

agricultura en nuestro pais.

Te entiende. fe cumple.
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Servicios no Financieros,

a la orden
Portal de Transparencia

Acorde a los avances y retos tecnologi-
cos, el Agrobanco se esmera en mantener
plenamente actualizada su pagina web
mostrande al usuario, interno y externo,
a través de un formato amigable y de facil
acceso, con el agregado de la agilidad en
la ruta a los servicios bancarios.

La web www.agrobanco.com.pe no solo
brinda la informacién habitual o enmarcada
en las obligaciones legales de transparen-
cia, en la que por cierto, tiene una amplia
ventaja en sus pares, sino ofrece un apoyo
efectivo al sector rural a través de rutas de
facil manejo y entendimiento.

Mananas de interaccion

Desde enero pasado, el Agrobanco com-
parte con expertos, especialistas, producto-
res y prensa especializada los “Desayunos
Agropecuarios”, con |a finalidad de promover
el analisis de temas relacionados al sector,
recogiendo planteamientos de especialistas,
profesionales y empresarios reconocidos

En la pagina web esta disponible informa-
cion diaria de los estados financieros que
se reportan a la Superintendencia de Ban-
ca y Seguros y AFP (SBS). La estadistica
actualizada con los desembolsos, saldos,
nimero de créditos y clientes, clientes
hombres y mujeres, situacion de la mora,
etc., van de la mano en un portal que re-
vela, ademas, los planes estratégicos, la
situacion laboral de los servidores, los con-
tratos y adquisiciones, El portal de transpa-
rencia del Agrobanco es, sin lugar a dudas,
el mas abierto del sistema financiero del
pais.

Los ponentes plantean temas que a su juicio
deben ser desarrollados para mejorar el des-
empeno del sector agrario, bajo un enfoque
de mediano y largo plazo. Toda la informa-
cion de los desayunos realizados se encuen-
tra en la pagina web del Agrobanco

El Buen Cliente Agropecuario
Promocion comercial que premio la puntuali-
dad en los pagos de los clientes con equipos
de iluminacién y televisores que funcionan
con energia solar, Resultaron ganadores
clientes de las oficinas de Iquitos, Piura,
Cusco, Chiclayo, Tarapoto, Ayacucho, Are-
quipa y otras.

Otros servicios por demas Utiles para clien-
tes y visitantes, son la bolsa de trabajo, el
acceso a la identificacién y ubicacion de
todos los distritos del pais en un mapa, a
través de un sistema georeferenciado mo-
derno que permite identificar la ubicacion
exacta de las colocaciones.
“Cosechando” en radio

Programa producido para promover asisten-
cia técnica y capacitacion en la gestion del
negocio, orientada al incremento de la pro-
ductividad y a |a cultura de la competitividad
de los productores agropecuarios.

Se difunde todos los miércoles en una red de

“Agrobanco en un click”, es un nuevo y Ut
servicio a través del cual los usuarios, en
este caso los clientes del Banco, pueden
realizar consultas en linea, sobre el esta-
do actual de su crédito, deudas, proximas
cuotas, etc. Para ello no hay necesidad de
un registro o una clave, sino solo a través |EERREIIETEEREEIRTIETTTR EINETERE LN 18
del numero del DNI y la fecha de nacimien- [ EEREEREIEEREERTEE EEEREERERE SRR
to. expertos del INIA, SENASA, AGRORURAL,
Sierra Exportadora, [IAP, UNALM, ESAN y
otros. En la sierra sur, los programas se di-
funden en quechua

Esta en proceso la implementacion una
plataforma web, para el registro de nece-
sidades de compra y venta tanto de bienes
o servicios relacionados con el guehacer
del productor agrano. Sin ser una red co-
mercial, el portal vincula, de manera gra-
tuita, ofertas y demandas de productos y
servicios, de clientes y visitantes, en una
clara orientacion de servicio social. En esa
linea incluye accesos a portales vinculados
al sector como el IV Censo Nacional Agro-

LINEA GRATUITA: 0800-1-6060

Canal de comunicacion continuo, gratuito y
en linea, que brinda informacion en espafiol
y quechua. Los usuarios reciben informacién
sobre créditos (saldos, tasas, cronograma de
pago, etc.), promociones y productos finan-
cieros, asi como consultas sobre asistencia
técnica. La atencion es de lunes a viernes
de 9AM a6 PM y sabados de 9AM a 1 PM

Estamos en el sector que necesitas

Mariategui JLT

Corredores de

iFelicidades Agrobanco!

El equipo de Mariategui JLT Corredores de Seguros
felicita a Agrobanco en su 10° aniversario.
iEstamos seguros que seran muchos mas!

Reinventando el sistema de seguros.

Protecta es una compaiiia peruana,
especializada en Microseguros y
Rentas Vitalicias. Tiene como
principales accionistas al Grupo ACPy
alIFC.

Inicié operaciones en febrero de 2008 y
a la fecha cuenta con mds de 1 millén
700 mil seguros vigentes a nivel
nacional.

Protecta felicita a Agrobanco por sus
10 arios brindando soluciones

financieras a los empresarios
peruanos del sector agropecuario.

FELIZ 10mo
ANIVERSARIO

() Agrobanco

‘Sanvicios Finonciaros porg of el Rural

@ Protecta o

Grupo ACP

Protegemos tu esfuerzo.



Banca de Primer Piso

Servicios Financieros

Es el sistema por el cual los créditos se otorgan de manera directa a pequefios y medianos productores para capital de trabajo en actividades agropecuarias, acuicolas
o de apicultura, financiando hasta el 70% del costo de la produccién. Los créditos ofrecidos por el Agrobanco bajo este sistema, son los siguientes:

Crédito Cadena Productiva

Financia el proyecto agrario de un gru-
po compuesto por productores, com-
pradores de la produccion, proveedo-
res de insumos, gestores de negocios
(asistentes técnicos) y el agente finan-
ciero (Agrobanco). Los Gestores de Ne-
gocios formulan el proyecto agrario y la
solicitud de crédito, brindan asistencia
técnica durante el proceso productivo
y la comercializacion de la produccién,
asegurando la rentabilidad del cliente y
el retorno del crédito.

Caracteristicas

» Para el sostenimiento de actividades
agropecuarias, acuicultura, apicultura,
financia hasta el 70% del costo de pro-
duccion y el pago de la deuda es cuan-
do se comercializa la produccion.

» Para inversion, por ejemplo en riego o
compra de ganado, entre ofros, financia
hasta el 60% del costo.

. Ventajas

» Oportunidad de financiamiento y ban-
carizacion para pequefios productores
organizados.

» Al comprar en conjunto, se adquie-
ren mayores vollmenes y por ende se
consiguen menores precios por los in-
SUMos,

ata de un senacio

de la asistencia técnic:
promueve la

fnanciero de mediano y largo ple
1 permanente y acompafiamien

Crédito Forestal

Destinado a contribuir con financiamiento, el aprovechamien-
to forestal sostenible, poniendo en valor el potencial madera-
ble existente, a través de créditos otorgados a productores
con concesiones para la adquisicion de maquinaria nueva en
la zona de Tahuamanu, en Madre de Dios.

Objetivos del crédito

« Contribuir con financiamiento al aprovechamiento forestal
sostenible a través de créditos otorgados a productores con
concesiones segun la Ley N° 27308 - Ley Forestal y de Fau-
na Silvestre

« Contribuir a la proteccion del bosque y |a biodiversidad ama-
zénica con manejo racional.

» Fomentar el incremento del empleo de la mano de obra lo-
cal, con una mayor calificacion, asegurando nuevos y mayo-
res ingresos de manera permanente.

Crédito Solidario Comunidades Campesinas

En esta modalidad de crédito los comuneros se comprome-
ten de manera solidaria, con el pago de la deuda y realizan
las practicas agrondmicas de acuerdo con la asistericia técni-
ca que promueve el Banco.

s para capital de trabajo y activo
antice un resultado p

Producto Financiero Integrador

El Producto Financiero Integrador es el crédito cuyo destino es la me-
jora de la propiedad agricola de un especifico grupo de productores,
que se encargan de la produccion de un detemminado producto agri-
cola (café, cacao, etc.).

Se dirige a pequefios y medianos productares debidamente califica-
dos y asociados a traves de cooperativas, asociaciones yfo empresas
que se dediguen a la produccién agraria.

Crédito Agroequipo

Es el crédito comercial para el financiamiento de maquinaria y equipos
nuevos para el sector agrario.

Se otorga a productores (personas naturales o juridicas) y asociacio-
nes que cuenten con el numero de hectareas en produccion exigidas
y con cultivos rentables que justifiquen la inversion.

Para este crédito, el Agrobanco ha suscrito convenios con proveedo-
res calificados que ofrecen a los clientes un precio preferencial por
sus productos y un eficiente servicio post-venta,

Los equipos considerados en este producto crediticio son aquellos
destinados a la produccién agraria como: tractores, cargadores fron-
tales, excavadores, refroexcavadoras, cosechadoras e implementos,

CRITERIOS DESDE HASTA
RANGODEFRECI0 5/.2,000 $/.15,000
TGOS IURCIRNS 5.1.800 $1.12.000
PORCENTAJES DE Equipodesde 5/.2000hasta | Equipodesde 5/.8.000hasta
FNANCIAMIENTO 517,999 =90% 5/.12.000 = 80%
|

Financiahasta$/.7.999 TEA:|  Financiadesde 5/.8.000hasta

TASADE INTERES 25% 5/.12.000 TEA:22%
|

Banca de Segundo Piso

Agrobanco también cumple la funcién de banca de segundo piso,
canalizando una parte de sus recursos propios a atender la de-
manda de créditos del sector agrario a través de Instituciones
Financieras Intermediarias (IFI's) supervisadas por la Superinten-
dencia de Banca y Seguros y AFP, como Cajas Municipales, Cajas
Rurales, EDPYMES y la banca multiple, otorgando lineas de crédi-
to con tasas de interés preferenciales.

Los recursos se otorgan con cargo a programas de financiamiento,
fondos, lineas globales de financiamiento, mediante los mecanis-
mos de subasta, desembolso, reembolso, adelantos, entre otros.

Este esquema implica operaciones que incluyen actividades de
produccidn, transfonmacion o comercializacion en el agro, la gana-
deria, la acuicultura y la forestacion.

De esta manera se amplia eficazmente la cobertura de servicios
financieros que el sector requiere. Permite dinamizar el mercado
agrario, haciendo llegar con mayor rapidez los servicios financie-
ros al productor, evitando gastos operativos como los de traslado
recorriendo grandes distancias, usos de servicios de comunica-
cién, entre otros.
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Créditos de capitalizacion
para fortalecer empresas

Organlzaclones de productores con proyectos agroindustriales que f empleo rural e impulsan la
ividad, como mecani: para lograr empresas soslenibles, han recibido el aporte crediticio del
Agrobanco con resultados de notorio éxito,

Se trata de gas que permiti i i i de ial ' i de plan-
faciones, adquisicion de maquinaria e instalacion de plantas procesadoras, aooplo masivo de paltas para

ax on y ofros de

Destacan los créditos otorgados a la empresa Industrias Oleaginosas Monte Alegre, para procesar aceite
de palma aceitera producida en 700 hectareas en Ucayali; también para el acopio y comercializacion de 440
foneladas de palta a pequefios product de Caj; , Huaraz y Ay ho, para el mercado externo.

Las Juntas de Usuarios de Riego de Pativilca y Chancay-Lambayeque, accedieron a créditos del Agrobanco
para fi nanuar programas de revestimiento, construccion y mantenimiento de canales, en el marco de un
proy ional del Prog ial de Irri PSI, del Ministerio de Agricult

Las coop que por su , participan acti te de
los créditos de sostenimiento. En total, son 37 coop que paricip enla I
2010-2011, y en la campafia 2011-2012, un total de 25 cooperativas, con una entrega de 20 millones de
Nuevos Soles.

con el Ag

Para el prog de rej imiento de cafetal iado con recursos del fondo Agro Perd, del Minis-
terio de Agricultura, se ha desembolsado 16 millones de Nuevos Soles, para un fofal de 38 cooperativas y
tres mil socios. El programa contempla un crédito de 30 millones de nuevos soles.

Con los mismos fondas de Agro Perd, se financio la comermahzacmn de fibra de alpaca en beneficio de

10,726 pequer I en 137 izaci bicadas en las alturas, con un tolal de 28.8
rn|||ones de Nuevos Soles, que posibilitd a los alpaqueros mejorar sus precios de venia, logrando niveles
importantes asi como participar como p de los prog iales del Estado.

DEUTZ
FAHR

FELICITAMOS A (£ Agrobanco por /%
CUMPLIR 10 ANOS AL SERVICIO DE LA AGRICULTURA j} "&W‘W

Somos la Caja Municipal lca
y trabajamos arduamente
para lograr el éxito

del sector Agropecuario

(@) /Lirobanco

Celebramos tu éxito y

te saludamos por cumplir
una década apoyando

al sector agropecuario
del Peri

®  calA
MUNICIPAL
ICA

jCelebramos tu éxito!

Contamos con mas de 20 anos de presencia en el mercado Nacional,
con tractores agricolas de procedencia Italiana de la marca LAMBORGHINI,
ademas, a partir de este afio ofreceremos los tractores agricolas de la marca
DEUTZ FAHR de procedencia Alemana, con lo que pensamos cumplir con los
maximos requerimientos de mecanizacion para una agricultura moderna.

Av. Aviacion 2052 - 2074 La Victoria, Lima
Teléfono: 476- 8769 / 639-5287

Fax: 476 - 8425

ventas@rinait.com / gerencia@rinait.com

www.rinait.com




LA POSITIVA SALUDA
A AGROBANCO POR
SU 10m0 ANIVERSARIO

“Y los felicita por su gran trabajo haciendo
que nuestro pais siga progresando gracias
al desarrollo de los miles de pequefios
productores agropecuarios del Per(”

La Positiva

lapositiva.com.pe Seguros

Agro-u00

= delBanco Ag.'opécuafﬂo

INCLUYE FINANCIAMIENTO PARA REPARACIONES Y PAQUETES PROMOCIONALES PARA REPUESTOS.

Con las mejores marcas del mercado y a un precio especial. Financiamos todo tipo de maquinaria para tu produccion

* Sujeto a evaluacion del banco. agropecuaria
( A) A fo baﬂfo Dficina Principal Ferreyros Cristibal de Peralta Norte 820 Surco, Lima T 626 4000
Red de sucursales Piura, Tumbes, Talara, Lambayeque, Cajamarca, Trujilke, Chimbote, Huaraz, Lima, lca, Arequipa, Puno, Cusco,
g Huancayo, Cerro de Pasco, Ayacucho, La Merced, Iquitos, Pucalipa, Tinge Marfa, Tarapoto, Bagua, Puerto Maldonado, Andoas, 'FEI'I'EYI'OS
Servicios Financlers pora ef Pen Rurol
g COM.PE  WWW. com.pe

WWW.AQroDanco.com.pe
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